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THE EATING OUT EXPERIENCE SHOW

ttava edizione di
Beer&Fooc Attractior,
con importanti novita
sig per gli eventi dedicati al mon-
do food, con la selezione, grazie alla
partnership consoclidata con TIC-
Federazione Italiana Cuochi cel
team italiano che si contendera il
prestigioso concorso ¢i ristorazione
Bocuse d’'Or 2025, e con il cebutto
del Campionato del Mordo di Pizza
organizzato da Ristorazione Italiana
in  colleborazione con Italian
Cxhibition Group.

La manifestazione, in fiera a Rimini
dal 18 al 22 febbraio, torra assieme
a BBTech Expo come appuntamento
imprescindibile per tutto il mondo
professionale dell’out o home: dalle

birre artigianali e speciali al macro

LAMANIFESTAZIONE,
IN FIERA A RIMINI
DAL19 AL 22
FEBBRAIO, TORNA
ASSIEME A BBTECH
EXPO

mrondo delle bevande e della misce-
leazione, dal fast casual dining alla
pizza e all’alta cucina.

| dettagli, li racconta Flavia Morelli,
Group Exhibition Manager cella di-
visione Food&Beverage di [talian
Exhibition Group.

La prossima edizione di Beer&Food
Attraction si annuncia ricca di confer-
me e di importanti novitd. Quali sono
le principali?

F: Ospiteremo la 12* edizio-

ne dell'International [loreca
Meeting orgarizzato da Italgrob,
appuntamento di riferimento
per I'Horeca italiaro. La prima
glorrata di manifestazione se-
gna il graditissimo ritorno di
Unionbirrai a Rimini con le pre-
miazioni della 18" ecizione del
che

premria le migliori birre artigia

Concorso “Birra dell’annc”
nali e il miglior birrificio artigia-
nale italiano.

Nella seconda giornata, avremo i
premri dell’Accademia della birra

al migliori locali birrai d'Ttalia.
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Il calencario € molto ricco, gli

eventi vanno dallo streetfo-
od ai piatti vegani, sino alla

pasticceria.

E per le novita, cosa possiamo
anticipare?

F: All'interno dell’area FIC avre-
mo 2 grandi novita, oltre ai gia
noti Campionati della Cucina
Italiana ospiteremo infatti le
selezioni italiane per il pit im-
portante concorso mondiale di
ristorazione: il Bocuse d’Or, la
cul prossima edizione si terra a
Lione nel 2025.

Inoltre ospiteremo la tappa ita-
liana del Worldchefs European
Grand Prix 2023, valido per la
semifinale del concorso Global
Chef Challenge che si dispu-
tera a Singapore nel 2024. Per
i professionisti della pizza, da
non perdere il Campionato del
Mondo di Pizza, cui partecipe-
ranno 600 concorrenti. E pol
una nuova area dedicata all’arte
della miscelazione: il “Mixology
Circus”  Allestiremo un’area
con otto postazioni, dove altret-
tanti bartender italiani, tra cul
Samuele Ambrosi del Cloakroom
di Treviso, presenteranno i loro
signature cocktail e terranno
delle masterclass con le ultime
tendenze dell’arte della mixolo-
gy. Altra novita, allestirerno una
vera e propria “Fooc Court” cor
il coinvolgimento dei principali
format di ristorazione presen-
ti in Italia che proporranno agli
operatori in visita le loro novita.

Infine, da questa edizione entra

Quali sono i

Come ¢ evoluta la manifestazione
tra il prima e dopo pandemia?

ALLUNICITA
DELI’OFFERTA
ESPOSITIVA,
OFFRIAMO
AL MERCATO
COMPETIZIONI,
DEMO [ TALK

all'internc di IEG, ora arriva a

guidare Beer&Food Attraction.

numeri di questa

edizione?

F: Avremo oltre 600 brand espo-
sitori su oltre 60 mila metri
quadri di area espositiva.

I buyer esteri saranno un
centinaio, provenienti da 32
Paesi: dall'’Armenia e dall’A-
zerbaigian, a Danimarca
ed Estonia, assieme a
Germania, Francia, Israele,
RegnoUnito, Spagna, Libano,
Kirghizistan e Finlandia tra
gli altri. Un grande lavoro
in sinergia con ICE Agenzia,
il Ministero degli Affari
Esteri e della Cooperazione
Internazionale e la rete dei

regional advisor di IEG.

F: Questa edizione in par
ticolare segna un percorso
di ascesa, solo tempora-
neamente interrotto da-

gli effetti della pandemia.

e talk: un calendario costruito
in sinergia con le prircipali as-
sociazioni delle filiere produt-
tive, da Italgrob a Unionbirrai
e Assobirra, dalla Federazione
Ttaliana Cuochi a Cast Alimenti,
istituti di ricerca e formazione,
aziende, e tanti altri partner
con cui condividiamo un'idea
di esperierza per le bevaride e
il cibo di qualitd con un occhio
attento alle tecnologie upstre-
am, con BB Tech Expo, il salone
parellelo a Beer&Food Attraction
che presenta le ultime novita sul
fronte tecnologie, attrezzature e
materie prime per la produzio-

ne e imbottigliamento di birre e

bevande.
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dell’offerta

espositiva, offriamo al mer-

nel team la nuova Exhibitior All'unicita

Manager Carmen Zeoclla, che

dopo aver ricoperto vari ruoli cato competizioni, demo
Flavia Morelli
Group Exhibition Manager Divisione Food&Beverage di IEG
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La manifestazione, nata 8§ anni fa
con un progetto dedicato alle bir-
re artigianali, si e poi via via al-
largata a tutto il mondo bevera-
ge e alle proposte food abbinate
in un percorso che ci pareva na-
turale per dare piena rappresen-
tanza al mondo del fuori casa.

Di i la scelta del payoff “The
Eating Out Experience Show”.
Dalle birre e bevande all’alta
cucina e alle tendenze di setto-
re, la manifestazione & a tutti
gli effetti oggi un caso unico nel
panorama delle fiere food&beve-
rage in Italia. Riflette l'attitudine

con cui oggl sediamo a tavola

DALLE BIRRE E
BEVANDE ALL ALTA
CUCINA LA
MANIFESTAZIONE
FATUTTIGLI
EFFETTI OGGI
UN CASO UNICO
NEL PANORAMA
DELLE FIERE
FOOD&BEVERAGE
IN ITALIA
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fuori dalle nostre case: con l'idea
di fare un'esperienza di qualita,
sia che si tratti di gustarsi una
birra o un drink o condividere
una cena in famiglia o tra amici.
Il nostro compito & dare voce al
mercato con una sempre piu pre-
cisa conoscenza dell’evoluzione
delle tendenze e dei prodotti,
sino agli strumenti con cui il cibo

viene scelto, ordinato e pagato.

Sono previsti eventi fuori salone?

F: Con Beer&Food Attraction tor-
na la Rimini Beer Week: 1’'evento
diffuso che colleghera la presen-
za in fiera con quella nella citta,
per scoprire un territorio capace
di sorprendere davanti ad una
birra o ad un cocktail in buona
compagnia e che coinvolgera i lo-
cali del Centro Storico in collabo-
razione con Rimini Social Club.

Siamo certi che i locali riminesi
vogliano condividere subito, dal
19 al 22 febbraio, l'esperienza
dello show del mangiar fuori che
IEG sta allestendo in fera, attra-
verso drink list dedicate e menu

degustazione ad hoc.
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